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第1軸 

第1軸 × 第2軸 
上位分析 

検索キーワード結果をボリュームで3等分。上位キーワード、中位キーワー
ド、下位キーワードに分けてグラフ化。 
「流行る」「流行らない」のラインと「買う」「買わない」のラインとが接点もな
く90度の角度になっている。これは「流行る」のではというのと「買う」のと
の心理がまったく違うことをあらわしている。「流行る」と思っている作り手
側売り手側との遊離とも考えられるかもしれない。 
「買う」方には多数のキーワードが集中している。多数のさまざまなニーズ
があることがわかる。ネット時代になって検索すればさまざまな情報を見つ
けられる今こういうようになることも想定範囲だろう。 
この上位での問題は、特に「流行らない」の位置が「買う」に非常に近いこ
とだ。さらに「流行る」の位置がどのグラフよりも「買う」から遠くに位置をし
てること。「流行る」「流行らない」が作り手側販売側のマインドをあらわして
いるのであればいかにピントはずれなのかということになる。 
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第1軸 

第1軸 × 第2軸 

中位分析 

上位グラフと同様に、「流行る」「流行らない」
のラインと「買う」「買わない」のラインとが接点
もなく90度の角度になっている。これは「流行
る」のではというのと「買う」のとの心理がまっ
たく違うことをあらわしている。「流行る」と思っ
ている作り手側売り手側との遊離とも考えら
れるかもしれない。 
「買う」方には多数のキーワードが集中してい
る。多数のさまざまなニーズがあることがわか
る。ネット時代になって検索すればさまざまな
情報を見つけられる今こういうようになること
も想定範囲だろう。 



ミニマム 

アーミールック 

コクーン 

ボヘミアン 
ロングトルソー 

ナスティファッション 

ヴィクトリアン 

ハイエンド 
アスレチック 

ツーピース ノスタルジック 

スピンドル 

エスニック 

マリンルック 

ノーディック 

バルーンシルエット 

ボディコンシャス 

テディボーイ 

ナード 

シャビールック 

プレッピー 

ガーリッシュ 

トライバル 

コンテンポラリー 

サイケデリック 

ノーマディック 

ドレッシー 

グランジ アワーグラス 

エキセントリック 

キッチュ 

コロニアルスタイル 

フラッパー 

ポロネック 

デコラティブ 

トムボーイ 

コケティッシュ 

マスキュリン 

アメトラ 

コンケーブ 

ボンデージ 

コンサバティブ 

ラギット 

キトゥン 

モンドリアンルック 

マスキュラン 

流行る 

流行らない 

買う 

買わない 

-1.5

-1

-0.5

0

0.5

1

1.5

2

2.5

3

3.5

-1 -0.5 0 0.5 1 1.5 2

第
2軸

 

第1軸 

第1軸 × 第2軸 

下位分析 

下位グラフになると、「流行る」「流行らない」
のラインと「買う」「買わない」のラインとが接点
が「買わない」「流行らない」ところである。どこ
から見てもアウトトレンドというキーワードであ
ると思われる。 
しかし、下位になっても「買う」に相関性の高
いキーワードは非常にバラエティに富んでいる
ことがわかる。大型店舗などではショットガン型
のテイストがMDとして必要とされていることが
わかる。 


